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Movcud Problemlar

Internet Gnvanlarinin TV, Radio
ve Qazetdsa reklam olunmasi

Standartlarin mévcud olmamasi

Bir sehifeds ifrat sayda
bannerlarin yerlasdirilmasi

internet reklaminin ananavi
tsulla giymatlandirilmasi




I Internet Reklaminin Imkanlar

Statik banerlarin avazina rotasiyanin istifadasi

Effektiv giymatlandirma metodlari
CPM - 1000 goruntuntn giymati
CPC - Dbir klikin giymat

Reklam kampaniyasini canli izlema va muxtalif
hesabat hazirlama imkani

Hadaf kutlasinin daqgiqg secilmasi




Interaktiv Reklam Burosu - |1AB

ABS, Avropa, Asiya va Latin Amerikanin sirkatlari
toerafindan dastaklanan standartlar:

Istirakcilar: AOL, Microsoft, Google, Yahoo! ve s.

Agentliklar: 24/7 Real Media, Advertising.com, DoubleClick,
FastClick, ValueClick

Standartlarin mévcudlugu reklam veranlar, agentliklar ve
Internet sahifalarinin garsiligh anlasmasina komak edir.
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I AIF-in taklif etdiyi standartlar

Dlnya tacrubasina asaslanmis (I1AB)

3 ufuqgi, 3 saquli, 3 duzbucagli ve 3 diiyma banner
formati

Media formatlari: JPEG, GIF, PNG, HTML, Text
Zangin media formati: Flash

Sponsor kecidlari

Banner c¢akisinin limiti: formatdan asli

Animasiyanin maksimal middati: 15 san. “& )




Pop-up bannerlar

Analitiklor:

Istifadacilorin 90%-dan coxu pop-up bannerlari narahat
xosagalmaz kimi giymatlandirir

stifadacilarin 50%-den coxu pop-up bannerlsrin sirket hagda
“cox menfi teassirat” yaratdigini bildirib

Pop-up qarsisini alan sistemlar
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